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Tenha acesso as
principais reflexoes e
orientacoes para
gualificar sua atuacao
politica.

Salve muito bem

esse documento.

GANDIDATOS 26

Este guia reune os principais
pontos para aplicacao pratica na
sua atuacao politica .

Este guia integra o projeto de Formacédo de Candidatos
2026 e esta estruturado em cinco cursos: Direito Eleitoral,
Campanha Eleitoral Estratégica, Comunicacéo e Marketing
Politico, Mobilizacdo e Engajamento e Plataforma Politica,
oferecendo uma visaointegradado processo eleitoral.

Realizado pelo indigo e Uni&o Brasil, desenvolvidos em
parceria com a Fundagcdo Dom Cabral, o programa reforca
um principio central: liderancas bem preparadas séo
fundamentais para uma atuacdo politica mais
competitiva e comprometida com o desenvolvimento do
pais. Aqui, vOocé encontra os principais aprendizados de
forma pratica, conectando estratégia, comunicacao e
segurancajuridica para campanhas mais consistentes.
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PROFESSORA

Marcela Tropia

Vereadora de BeloHorizonte e reeleita
em 2024 com a 52 maior votacao da
cidade. Especialista em politicas
publicas e pds-graduada em
Lideranca e Gestdo Publica pela
CLP/Oxford.

v Revise os principais
marcos do curso,
sempre que quiser.

v/ Tenha perspectivas
do que pode fazer
com o que
aprendeu.

v Aprofunde seus
estudos com
materiais
complementares!


https://www.instagram.com/fundacaodomcabral/
https://www.instagram.com/fundacaodomcabral/
https://www.linkedin.com/school/funda%C3%A7%C3%A3o-dom-cabral/
https://www.linkedin.com/school/funda%C3%A7%C3%A3o-dom-cabral/
https://www.youtube.com/c/FDCIdeas
https://www.youtube.com/c/FDCIdeas
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01T O que é a plataforma politica e por que
devo té&la? T parte 1

O comeco da sua plataforma politica

Hoje, nao basta mais disputar uma eleicao apenas
com presenca e visibilidade: ter uma plataforma bem
estruturada, valores claros e propostas consistentes
se tornou um requisito basico para qualquer
candidato competitivo, inclusive para aqueles que
antes se apoiavam apenas em pautas regionaise que
agora também séo cobrados por posicionamentos
mais profundos e opinativos.

Efundamental que, além de pertencer aum projeto
politico e partidario, vocé, enquanto candidato ou
candidata, tenha suas proprias propostas, tenha
suas marcas e consiga se diferenciar na multidao
de candidatos por ai.

Lembre-se do sonho grande

Vocé precisa encarar suas propostas como
algo capaz de inspirar e mobilizar as pessoas,
como a apresentacao de um sonho em que
elas também possam acreditar. E isso que
torna seu discurso mais envolvente e
genuino, evitando aquela sensacao de algo
artificial, tipico de candidatos que apenas
repetem mensagens prontas, sem conexao
real com o que pensam ou vivem.,

—— NIAS
iNDIGO iL FOC
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011 O que é a plataforma politica e por que

devo té&la? T parte 1

Para que um sonho seja de fato relevante, ele precisa atingir quatro quesitos de forma
representativa. Ele precisa ser emocional, tangivel, necessario e desafiador.

EMOCIONAL TANGIVEL NECESSARIO DESAFIADOR
- ®
- v ONCIRC
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01T O que é a plataforma politica e por que
devo té&la? T parte 1

Quando falamos de uma proposta ser emocional, significa que ela precisa ter alguma conexdo mais intensa com vocé. E
importante que ela desperte sentimentos em vocé e traga motivacéo, que gere uma inquietude, um inconformismo. E onde
Seu proposito vai aparecer.

O segundo elemento é a tangibilidade da proposta. Nao adianta propor algo que as pessoas ndo vao acreditar. Se ndo é
possivelde ser cumprido, se vocé esta propondo algo fora da sua esfera ou competéncia, a sua narrativa vai parecer inocente
e isso néo passa credibilidade. Fale de problemas reais, traga solucdes executadas em outros lugares € transmita essa
confiabilidade .

O terceiro fator que sua proposta deve contemplar € o quanto ela é necessaria . Vocé esta defendendo algo que realmente

tem relevancia para a sociedade ? Quando vocé defende temas que ndo dialogam com essas necessidades, corre o risco
de parecerdistante, desconectado ou até elitista.

Por fim, a proposta precisa ter um toque de desafio . Defender algo que € muito simples ndo gera essa mobilizacdo pela
busca do voto. Isso também vale para pautas que algum outro politico ja tenha resolvido, que gerao mesmo efeito de bG¢ | ¢
que vou votar em vocé se ja tem alguém'n ¢ A 13 U Negsasthoras, seja criativo, lembre-se das oportunidades e forcas da
Analise FOFA busque evoluir no que ja existe, enfim, venda seu sonho grande.

Plataforma DR NI.‘".& | Fundac3o
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0271 O que € a plataforma politica e por que
devo té&-la? T parte 2
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Pesquisa de dados

Como candidato ou candidata a deputado, € fundamental
conhecer bem o seu estado. Existem informacdes basicas
sobre cada regiao que todo politico precisa dominar, pois
ISSO impacta diretamente na sua credibilidade diante do
eleitor. Mesmo sabendo que, nos ambitos estadual e federal,
0s temas sao amplos e variados, é essencial que, a cada
cidade visitada, vocé se prepare. Busque entender o
cenario politico local, os principais problemas da regiao,
a histoéria do municipio e também identificar possiveis
liderancas que ainda n&o estejam vinculadas a nenhum
candidato.

Analise também o contexto econdmico da cidade: faltam
empregos ou ha empresas sem mao de obra qualificada?
Saorealidades que exigemsolugdes diferentes. Além disso,
domine o basico em saude, seguranca, educacéo,
estrutura, atendimento e percepcéo da populacao. Mesmo
nao sendo sua pauta principal, essestemas serao cobrados
e impactam sua credibilidade.

Se vocé ndo é um candidato focado apenas em uma regido
especifica, mas sim alguém que defende pautas e causas, €
fundamental se aprofundar nos temas que pretende
representar . Quanto mais dominio vocé tiver sobre esses
assuntos, mais consistente, seguro e convincente sera o seu
discurso. Uma otima forma de fazer isso é utilizando dados
publicos . Todos os 6rgaos da Unido, dos estados e dos
municipios séo obrigados pela Constituicao a divulgar, de forma
transparente, como utilizam os recursos publicos. Esses dados
estdo disponiveis em portais de transparéncia e sdo um
excelente ponto de partida para entender como o dinheiro esta
sendo investido dentro da sua area de atuacao. Além disso, vale
aproveitar o conhecimento das pessoas que ja estdo ao seu
redor. Em toda rede de apoiadores ha profissionais com
experiéncia pratica, como servidores publicos, professores,
médicos ou engenheiros Ao envolveressas pessoas, VOcé nao so
fortalece seu projeto e mobiliza sua base, como também
enriquece suas propostas com embasamento técnico e mais
qualidade.

Plataforma
Politica
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03 - Eixos de campanha: valores e pautas parte 1

Eixos de campanha : valores

A partir do que vocé tem como valores € que sera possivel estruturar uma gama de propostas realmente
alinhadas e fidedignas ao seu estilo de vida, sem falsidade ou personagem Da mesma forma, € a partir dos
valores que as pessoas se conectam umas com as outras e fortalecem grupos.

Poressarazao, € fundamental ter clareza dos seus valores para que vocé possa estabelecer os pilares das suas
pautas.

Determine seus principios inegociaveis e os traduza em tudo o que puder na campanha. Nem sempre eles
precisardo ser ditos em voz alta, é possivel ,H | R tEht dc@es simbolicas que retomem essa postura
desejada. Muitas vezes,o eleitor vai perceber estes valores de forma sutil e repetida.

Mas lembre -se de que, ao escolher um valor, se ele n&o for tdo importante assim para vOCé& ou que nao
esta traduzido na sua trajetoria, o seu eleitor percebera. Seja coerente, pois seus valores representam a
marca que vocé gquer deixar no mundo.

Plataforma DR Nl.‘-‘.ﬁ Fundagao
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Eixos de campanha: pautas

Pautas sdo aqueles temas em que vocé vai se especializar para
defender e discutir. E a partir delas que vocé vai construir suas
propostas a serem apresentadas durante o periodo eleitoral. E
importante definir suas pautas para que vocé nao corra o risco de
se tornar aquele pré-candidato ou pré-candidata que fala de tudo,
mas néo fala de nada. Amelhor forma de NAO conquistar o eleitor
é sendo confuso sobre o que vocé defende.

Retomando a analise FOFA

No quadrante das forgcas, vocé pode identificar elementos da sua
trajetoria que reforcem temas ou dores que vocé é capaz de
resolver com sua formacdo ou experiéncia Ja nas
oportunidades , € possivel enxergar assuntos em destaque no
estado ou pautas que estejam sbt 1JIGY U ¥ mue vocé possa
ocupar como agentepolitico.

As pautas que vocé escolher precisam ser claras, ter conexao com a sua histoéria e fazer sentido dentro da sua realidade. Maigue
Isso, elas devem refletir dores reais dos eleitores. Quando isso ndo acontece, a mensagem perde forca e dificilmente desperta
interesse. Em outras palavras, pauta ndo é apenas um desejo do candidago é uma resposta concreta as necessidades das pessoas.

oo UNIAS
iNDIGO BRASIL
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Pautas

Vale a reflexao: quais s&o as pautas que eu vou ter mais
facilidade em defender como candidato ou candidata?
Quais sao os temas que, se eu ainda nao sou especialista
mas que tenho oportunidades (elementos positivos
externos)paraaprendere me especializar?

Agoraolhe para a sua narrativa e veja como essas pautas
gue vocé escolheu se entrelacam com sua historia. Veja
guais sao os pontos da sua narrativa que reforcam a sua
credibilidade para defender essestemas. Veja,inclusive, se
nao ha nenhuma incoeréncia entre o que vocé gostaria de
defender e o que vocé ja realizou.

As pautas escolhidas devem ser claras, conectadas com
sua histéria e coerentes com a sua realidade. Mas, além
disso, as suas pautas precisam traduzir verdadeiras dores
dos eleitores. Do contrario, ninguém tera interesse em te
ouvir. Ou seja, a pauta ndo € um mero desejo do candidato.
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Mobilizagao: o motor da sua campanha

Mobilizar € fazer com que pessoas pecam voto por
vocé. E isso que sustenta e faz uma campanha
crescer de forma consistente. Comunicacao, redes
sociais e materiais graficos sdo importantes, mas,
sem mobilizacdo, ndo ha garantia de conversao em
votos. Campanhas competitivas sao aquelas que
conseguemtransformar apoio em agao.

A sua estratégia ja comecou a ser construida a
partir do momento em que vocé definiu suas
cidades-foco e agora, € 0 momento de utilizar mais
uma ferramenta simples e eficiente para aqguecer
sua base de mobilizacao: a planilha de liderancas
e organizacoes.

01T Como engajar pessoas no seu projeto politico

FORMAGCAO DE

caN>ipatos ()26

DICA: Comece pela sua planilha de liderancas T ela € sua
principal ferramenta de mobilizacao

1. Liste todas as pessoas e conexdes que VOCé tem:
vereadores, prefeitos, lideres comunitarios, padres,
pastores, empresarios, ex-professores. Nao esqueca das
organizacdes, associacbes de bairro, diretérios
partidarios, igrejas, gruposempresariaisetc.

2. Classifique o graude apoio:

3 voto | possivelapoio | indeciso

3. Registreo que cada contato pode oferecer: um café, uma
visita etc.

4. Apartir dela, identifique oportunidades de agenda

Com essa base preenchida, vocé tera seu GPSeleitoral .

FUNDAGAO
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01T Como engajar pessoas no seu projeto politico

Otimize recursos

Planeje suas viagens por regiao e concentre visitas em
cidades préoximas. Nos intervalos, aproveite para
encaixar reunides menores, cafés ou gravacoes,
contando com o apoio dos mobilizadores locais.

Nunca va sozinho

Ir acompanhado ndo € s6 uma questao de imagem:
assessor ou coordenador tém funcbes essenciais
enquanto vocé pede votos:

A Organizar e guardar todos os cartbes de visita
recebidos durante as agendas

Registrara presencados participantes nos eventos,
Garantir que o material impresso esteja disponivel;

Controlar o tempo das reunides, evitando atrasos na
agenda;

o Do Do Do

Acompanhar o cronograma e assegurar que as
atividades estejam sendo cumpridas.

Fundagdo
Dom
Cabral
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01T Como engajar pessoas no seu projeto politico

cANsIDATOs (26

Pds-evento

O mais importante de qualquer viagem é garantir que
VOCE tegistre o contato das pessoas que conheceu.
Cadastre esses contatos em um banco de dados, salve
no celular, envie uma mensagem de agradecimento e
inclua-os em uma lista de transmissao. Essa € uma
pratica que exige disciplina diaria, mas faz toda a
diferenca. Afinal, sdo justamente essas pessoas, com
guem Voce teve contato direto, que tém maior potencial
de se tornarem mobilizadoras da sua campanha.

Lembre-se da importancia de preencher a planilha
Nao apenas com 0Ss homes, mas também com o grau

de apoio de cada contato. Esse cuidado faz toda a
diferenca. Ao manter sua base de liderancas
atualizada e atribuir uma estimativa de votos para
cada pessoa, vocé passa a ter uma visao muito mais
clara do desempenho da sua campanha. Uma forma
pratica de fazerisso é classificar, por exemplo: /b2 Y q Y
(1 voto), ¢ GY R qcer¥al d& 5 votos) e /bl 1J0 6 Y
¢ O R rgafés0 votos). Com esse tipo de organizacao,

é possivel chegarnareta final da campanha com uma
previsdo bastante proxima do resultado e tomar
decisbGes com muito mais seguranca.

Plataforma DR Nl.‘-‘.ﬁ Fundagao
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02T Formacéo da equipe, coordenacéao e
treinamento de voluntarios

Como compor um time vencedor?

Agora que sua estratégia esta estruturada, € hora de
montar sua equipe e otimizar o trabalho com voluntarios.
Muitos candidatos ficam perdidos sobre como comecar
contratagcdes ou nao tém recursos para isso, mas ha um
cargo essencial: 0 coordenador ou coordenadora da

campanha. Essapessoa ndo precisa ser especialista em
campanhas, mas deve ser alguém de total confianca,
organizada,com disponibilidade para abracar seu projeto e
tomar decisdes que vocé tomaria, mas talvez ndo tenha
tempo. O foco deve estar na execugao, assumindo
responsabilidades com sentimento de dono, ou seja,
alguém que queira vencer a eleicdo tanto quanto vocé, que
te incentive quando estiver sem energia e que esteja
verdadeiramente engajada O coordenador deve assumir
tudo que néo precisa ser feito pessoalmente por voce,
liberando seutempo paratarefas estratégicas.
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02T Formagao da equipe, coordenagéo e
U treinamento de voluntéarios

GANDIDATOS 26

A importancia do voluntariado

Um ponto fundamental € entender onde e como
Incluir voluntarios na sua equipe. Eles sdo um
recurso poderoso: aléem de mostrar que sua
campanha é forte e engajada, podem assumir
tarefas que economizam seu tempo e esforco.
Voluntarios também refletem a legitimidade da
sua mensagem, mostrando que ela convence
eleitores a ponto de dedicarem seu tempo livre
para contribuir com o seu projeto. Todo mundo
sonha com uma campanha cheia de voluntarios,
mas para engajalos de verdade é preciso
entender a psicologia humana e levar cada um a
Sério.

Por que alguem decide ser voluntario?
Quatro motivacoes principais:

Aprovacao social : A pessoa vé amigos participando e quer
fazerparte do time vitorioso. Elabusca pertencimento .

Valores: Sdo movidos pela identificacdo ideoldgica .
Querem defender o que acreditam e melhorar o estado e o
pais.

Carreira e aprendizado: Buscam networking ou aprender
uma nova habilidade . Sua campanha pode ser uma escola
para esses voluntarios, afinal o ambiente € extremamente
dindmico e permite aprender sobre variasfuncoes.

Autoestima : Fazemparase sentirem importantes ou Uteis.

—— Ae
Mobilizag&o e FunoAGAo NIAS | Fundacdo
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03 - Premissas digitais: mobilizagao e
JU engajamento

Premissas digitais : audiéncia x mobilizacao

As redes sociais se tornaram centrais em qualquer
area e, no cenario eleitoral, isso & ainda mais
evidente. Todos os dias, diferentes grupos e
comunidades se encontram e entram em disputa,
defendendo suas ideias e narrativas. Nesse
ambiente, ganha forca quem consegue mobilizar
mais pessoas para replicar suas mensagens Por
iIsso, € fundamental cultivar e engajar apoiadores
gue compartilhem da sua visao e estejam dispostos
a defendé-la e divulga-la dentro de seus proprios
circulos. Esse grupo € um ativo valioso, pois sera
responsavel por ampliar, de forma organica, o
alcance de tudo o que vocé produz durante a
campanha.
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03 - Premissas digitais: mobilizacao e
engajamento

FUNIL DE
ENGAJAMENTO

\ cANsIDATOs (26

Estratégia do funil de conversao
Dentro do funil estdo as pessoasque fazem parte da sua eleicéo.

No topo estdo as pessoas /bn | RequivaleAtes ao seu publico-
alvo, mas néo te seguem, nao interagem nas redes. Nesse
momento da pré-campanha, ha uma grande quantidade de
pessoasnessetopo do funil praticamente sem nenhuma interagao
com vocé nas redes, pois o trabalho de conversao ainda néo
comecoul.

No meio do funil, estdo seus seguidores, pessoas que tomaram a
iniciativa de te seguir mas estdao passivas e precisam ser
provocadasatomar uma acdo rumo a declaracéo de apoio.

No fundo do funil, estdo os apoiadores, pessoas gque ja
demonstram interesse real no que vocé faz. Sao seguidores que
interagem de forma positiva, comentam nas suas publicagdes,
enviam mensagense, de fato, ja estdo engajadose acreditando no
seu projeto.

Dom
Cabral

—— NIAS
NSico BRASL FOC
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Estratégia do funil de converséo

No0sso objetivo com essa estratégia de mobilizacéo é fazero
maximo de pessoas fazerem esse compromisso, passando
de mero publico-alvo e seguidor em potencial, para
apoiadoresdo seu projeto.

Nas redes sociais, cada nivel do funil exigira um tipo de
conteudo. E o ideal é que vocé equilibre esses formatos ao
longo das semanas para hao engessar sua estratégia. Nao
adianta fazer somente posts para atrair novos seguidoresse,
depois de algunsdias, eles nem se lembrarem mais de quem
é vocé. Ou, sO alimentar os seguidores mais engajados e
esbarrarnum teto de crescimento.

oi‘,ol Para os diferentes tipos, siga a
x)/' recomendacao :
X

Oo

Topo: anuncios de trafego pago, collabs e lives para atrair
gentenova.

Meio: caixinha de perguntas, enquetes para fisgar quem ja te
acompanha e posts para declaracao de apoio.

Fundo: convite paraentrar no grupo de WhatsApp.

Para manter essa engrenagem girando, é fundamental que vocé tenha uma comunicacdo consistente, postando com
recorréncia e produzindo conteudo util e interessante . Isso reforca sua presenca nas redes e vai conquistando espaco
na mente da sua audiéncia, que logo recebera uma chamada para declaracdo de apoio/voto .

FUNDAGAO
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A estratégia do WhatsApp

O WhatsApp é a ferramenta mais potente de
mobilizacao no Brasil. Quando vocé traz a pessoa para
um grupo do Whatsapp, vocé consegue garantir que ela
vai receber o seu conteudo. Isso porque tudo que vocé
enviar ali vai chegar para 100% das pessoas que
participam do grupo ou canal.

Mas o Whatsapp tem dois desafios: em caso de disparos
em massa, ha um risco real do seu numero ser
blogueado por suspeita de SPAMe agora, a Meta tem
cobrado por cada disparo da versao business da
plataforma. O segundodesafio é que para usar a lista de
transmissao, o contato precisa ter salvo 0 seu humero,
ou entao, ela pode nao chegar.

GANDIDATOS 26

Dica de ouro:

Seja no Instagram, Facebook ou Whatsapp todos esses
conteudos precisam ter um CTAmuito claro, isso quer dizer,
um call to action, a chamada para acdo. Nos conteudos de
topo de funil, o CTAprecisa ser para seguir o seu perfil, nos
conteudos de meio, a provocacao precisa ser para puxar o
apoio publico desseeleitor, ja nos posts de fundo, o CTAé para
um grupo de Whatsappou conversadireta.

Seu exercicio: criar sua lista de transmissao ou grupo de
apoiadores.

—— Ae
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Campanha de rua: redundancia e taticas

A campanha de rua tem varios objetivos: alcancar
guem passa pela rua, fixar seu numero e rosto na
memoria das pessoas e também demonstrar a forca da
estrutura da sua campanha. Ou seja, campanha de rua
ndo € opcional! Pelo contrario, ela é decisiva,
especialmente nos grandes centros, onde ha varios
candidatos pulverizados e as pessoas nao sabem
direito em quem votar para deputado.

O que vence uma eleicao € a redundancia . O eleitor vé
sua bandeira, recebe seu panfleto no sinal, participa de
um evento em que vocé palestrou ou recebe um anuncio
no Instagram.

cANsIDATOs (26

Defina se a campanha tera ou ndo um comité, considerando sua
utilidade como ponto de apoio e armazenamento de materiais, e
avalie, especialmente em regides mais distantes, se ndo € mais
eficiente produzir os materiais localmente para evitar custos com
frete. Ao mesmo tempo, identifique qual tipo de panfletagem
funciona melhor na cidade, utilizando o conhecimento dos
apoiadores para mapear bairros mais adensados, locais de
maior circulacdo e comércio, dias de feira e até a viabilidade de
acOes em periodosnoturnos, como em bares.

:uNDAq:ﬁ\D Nl.a_ﬁ Fundagdo
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Pit stop: entrega em semaforos ou
pontos  estratégicos de grande
circulacéo.

Alto consumo de material: utilizar
panfletos simples e de baixocusto.

Pouco tempo de interacdo: ndo ha
espaco para uma apresentacao mais
completa do(a)candidato(a).

Acdes de reforco visual: estratégias
como adesivaco ou bandeiraco
ajudam a aumentar a visibilidade e
fixaraimagem.

Disputa por localizacao: os melhores
pontos devem ser ocupados com
rapidezparagarantirmaiorimpacto.

Porta a porta : visitanasresidéncias.

Precisa ser bem direcionado - escolha
locais onde esta o seu publico-alvo.

Exige equipes mais numerosas e bem
coordenadas.

E mais cansativo, porém pode gerar
contatos mais qualificados.

Exigeo treinamento dos panfleteiros para
conversarcom moradores.

Evite areas ineficientes - bairros com
mansoestendem atrazerbaixoretorno.

Drive-thru: evento para adesivacao de
carros (see-thru/perfurados e para-chogque).

Eimportante mapear quem desejaadesivar.
Podeincluir aentregade kits de material.

E uma boa oportunidade para fotos e videos
com apoiadores.

Prefirao inicio da campanha, para manter os
carros adesivadospor mais tempo.

E necessario uma estrutura fisica: local para
estacionar os carros, agua,sabao, sprayetc.

NSico BRASIL FOQ =
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L ~
Como estruturar a campanha de rua? ELEIGOES
Material \%—\ 2026
A Panfleto (flyer): uma pagina frente e verso, texto enxuto, ._

pode ser segmentado, menor custo.

A Céalculo: panfletos entregues por hora x horas
trabalhadas x membros da equipe de rua

A Folder: jornal com uma ou mais dobras, texto mais

completo, maior custo.
A Calculo : total de kits para apoiadores + calculo de horas

trabalhadas no porta a porta

A Santinho: pouco contetido, porém muito barato. e W
A Calculo : total de kits para apoiadores+ sobra

oo
A Colinha: cartdo de visitas para relembrar numeros, ELEI;OES

barato, resistente.

A Calculo : total de kits para apoiadores+ sobra -, (26

A Praguinha/bottom : adesivode colar na blusa.
Mobilizag&o e FunoAGAo NIAS Fundagao
€&m wico WS FOC

A Calculo: total de kits + membros da equipe de
campanhaxdias de campanha






Como mobilizar e organizar eventos

Uma das principais tarefas da mobilizagcdo € organizar eventos de
campanha e, € comum surgir a davida sobre quais formatos priorizar:
lancamentos, encontros com convidados, palestras, jantares ou até
eventos online. A escolha deve sempre seguir sua estratégia,
considerando seu perfil, publico, cidades-foco e orcamento. Porexemplo,
campanhas com perfil mais ideoldgico e publico jovem, muito presente no
digital, tendem a performar bem com eventos online. Ainda assim, isso
nao exclui o presencial: em muitas regides, especialmente no interior, o
contato fisico é fundamental para engajar o eleitor. Jaquando o publico
esta concentrado em um territorio especifico e conectado a pautas locais,
0S eventos presenciais ganham ainda mais importancia y inclusive
aproveitandoagendase eventosja existentes na cidade.
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Passo a passo para ter um evento bem-

N Metas do evento: trabalhe com trés numeros y
sucedido:

convidados, confirmados e presentes y prevendo

Defina o publico do evento: saiba quem faltas. Use listas de inscricao para organizar
VOCé quer atrairy pessoasque aindandote — contatos.
conhecem (topo de funil) ou apoiadores que
precisam se engajar mais. Conte com sua Divulgacao antecipada : comece com pelo menos 2
base para trazer novos participantes. semanas (ou até 1 més em eventos maiores),
5 mobilize apoiadores e reforce até o dia.

Tenha um objetivo claro: o que vocé quer .
que facam ao sair? Compartilhar, panfletar, Durante o evento: divida tarefas, colete dados e, se

doar? Definauma acao principal. possivel, abra para perguntas. Foque em apresentar
sua historia e propostas.

Data, horario e local: escolha momentos ) _
) com boa adesdo, evite conflitos (como POs-evento: agradeca, mantenha contato e convide

cedidos. gerado.

Mobilizagéo e FUNDAGAQ UNIAS Fundaglo
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Guia da

PROFESSORA

Marcela Tropia

Vereadora de BeloHorizonte e
reeleita em 2024 com a 52 maior
votacao da cidade. Especialista em
politicas publicas e pds-graduada
em Lideranca e Gestao Publica pela

CLP/Oxford.

Campanha Eleitc
. Estrategica

v Revise o0s principais
marcos do curso,
sempre que quiser

v/ Tenha perspectivas
do que pode fazer
com o que
aprendeu.

v Aprofunde seus
estudos com
materiais
complementares!


https://www.instagram.com/fundacaodomcabral/
https://www.instagram.com/fundacaodomcabral/
https://www.linkedin.com/school/funda%C3%A7%C3%A3o-dom-cabral/
https://www.linkedin.com/school/funda%C3%A7%C3%A3o-dom-cabral/
https://www.youtube.com/c/FDCIdeas
https://www.youtube.com/c/FDCIdeas

FORMAGAO DE

CANIIDATOS /

O MAPA DO GUIA

Campanha Eleitoral Estratégica

03
02
Estratégia regional:
01 definindo suas cidades
Elaboracéo do calendario foco

de campanha
Planejamento
estratégico de
campanha

am

04
]

Gerenciamento de
recursos: orcamento e
captacao
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01T Planejamento Estrategico de Campanha

cANsIDATOs (26

A proposta aqui é orientar vocé a olhar para a sua
campanha de forma estratégica, identificando com
clarezaos principais riscos e desafios, sem perder de
vista as oportunidades disponiveis. Com esse
diagnostico em maos, fica mais facil tomar decisGes
conscientes, reduzir vulnerabilidades e direcionar
seus esforcos para construir uma estratégia
consistente e conectada com o seu contexto.

Paraisso, voceé utilizara uma metodologia simples e
muito eficaz, rapida de ser aplicada e replicada entre

asuaequipe: AhEEEHE0Z A

Aspectos
Internos

Aspectos
Externos

Fatores Fatores
Positivos Negativos
FORCA FRAQUEZAS
OPORTUNIDADES AMEACAS
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01T Planejamento Estratégico de Campanha

Fatores internos (forcas e fraquezas): E tudo aquilo que
esta sob o0 seu controle, que depende de vocé. Ou que faz
parte de vocé ou da sua equipe. Areflexao a ser feita é: o
gue eu tenho que ninguém me tira? Falo bem? Tenho
tempo livre paradedicar a campanha?

Agora, sobre as fraguezas o que me atrapalha? Tenho
dificuldade com redes sociais? Sou muito jovem,
inexperiente?

Fatores externos (oportunidades e ameacas): E o que
nao depende de vocg, é todo o contexto. Assim como foi a
pandemia, a rejeicao ao governador que pode ser visto
como uma oportunidade ou ameacga, um concorrente
forte na sua regido, um cenario no qual as pautas
defendidas por vocé estdo em evidéncia...todos essessao
exemplos de fatores externos.

- FORMAGCAO DE D

CANDIDATOS

Fundagdo
Dom
Cabral
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FORMAGCAO DE

CANDIDATOS (L

01T Planejamento Estratégico de Campanha

Como implementar a Ao final do eincontro, sera possivel extrair um g_ra_nde
triz FOEA plano de acao, com tarefas que podem potencializar
JEZ : suas forcas e também mitigar riscos.

A Convide4 a 6 pessoas da sua confiancapara

apontar pontos fortes e fracos do seu projeto E lembre-se, nessa hora, ndo ha ego ou vaidade. E

eleitoral. importantissimo que o candidato esteja aberto para
A Utilize um formulario anonimo no Google para ouvir e pensar pontos de melhoria.

coletar as respostas. : : : . —
A O coordenador da campanha deve consolidar as Essamatriz vai te acompanhar daqui até a eleicao!

informacoes.

A Realizeuma dindmica em grupo para discutir 0s
resultados e identificar o que faz sentido para a
campanha.

A Usepost-its ou ferramentas digitais, como o Miro |,
para organizar a atividade.

Fundagdo
Dom
Cabral
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Modulo 02

Elaboracao do
calendario de
campanha
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02T Elaboracéo do calendario de campanha

Agoraque voce ja construiu sua analise FOFA é hora de avancar para um dos maiores segredosde uma campanha vitoriosa:
gerenciarbem os seus recursos. Eaqui vai uma dica de ouro: além do dinheiro, um candidato lida com outros dois recursos
igualmente valiososy energiaetempoy que, umavezgastos,nédopodem serrecuperados.

O recurso mais precioso dessestrés € o TEMPO! Afinal, o calendario eleitoral é fixo, esta dado. Etodas as campanhas tém o
mesmo prazo de validade. Nao adianta pedir voto depois do domingo da eleicdo. Apds o carnaval, 0 seutempo sera cada vez
mais contado e voceé precisa aproveita-lo ao maximo, sem desperdicarnem mesmo um dia do seu trabalho.

A

£

Fundagdo
Dom
Cabral
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GANDIDATOS 26

02T Elaboracéo do calendario de campanha

Plano de acéo: do macro ao micro

A
Agoraque o0 seu mapa de batalha esta pronto, vocé ja ? Otimizando a Agenda
sabe o que precisa fazer e quando fazer. O proximo o

passo € detalhar como fazer e quem sera responsavel

por cada tarefa, isso se tornara o seu plano de acéo. Planejamento so funciona quando vira rotina.

Para isso, vamos sbhue 1J Hbscégtamsles projetos do Organize sua agenda com momentos fixos para as
mapa em atividades menores, mais simples e faceis de tarefas essenciais, priorize os horarios em que seu
executar. Por exemplo,__se no seu mapa existe o projeto publico esta disponivel e aprenda a dizer ndo ao que
p9 Y Ut qdazidergidade 2 Rt 2o plandl de acao ndo esta alinhado com sua estratégia. Foque no que
ele se desdobra em tarefas especificas, tais como: realmente aproxima vocé da meta de votos e delegue
1. Contratar um designer ou empresa de publicidade; ~ © restantey o candidato deve concentrar seu

tempo onde ele é insubstituivel : pedir voto, estar
com as pessoas e comunicar sua mensagem.

Realizar reuniao de briefing;

2
3. Validar identidade visual:
4

Agendar com fotografo para ensaio.

Ao
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Modulo 03

Estratégia Regional.:
definindo suas
cidades -foco




03 - Estratégia Regional: definindo suas
cidades-foco

Estratégia regional

A estrategia regional consiste em definir, de forma consciente e
planejada, onde a campanha deve concentrar seus esfor¢cos ao
longo do territorio, considerando fatores como o perfil do
candidato, suas conexdes locais, o tamanho do estado e as
condicOes logisticas. A partir da analise das proprias forcas e
oportunidades, com apoio da FOFA, o candidato entende se sua
atuacao deve comecar de forma mais concentrada em uma regiao
especifica ou se precisa expandir sua presenca para alcancar
novos publicos. Alémdisso, a estratégiaregional envolvea escolha
das cidades -foco, que orientam a tomada de decis&o ao longo da
campanha. Ao priorizar determinados territorios, o candidato
consegue planejar melhor sua agenda, definir onde investir tempo e
recursos e aumentar a eficiéncia das acdes, garantindo mais
organizacao,previsibilidade e potencial de conversédode votos.
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